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ACTA SESION XLV
COMITE TECNICO PUBLICO - PRIVADO DE EXPORTACION DE SERVICIOS
MINISTERIO DE HACIENDA

Fecha: jueves 25 marzo 2021

Lugar de reunidén: Microsoft Teams

Hora: 9:00 — 11:00 hrs.
NOMBRE CARGO INSTITUCION
1.- Mauricio Figari Jefe Programa Exportacidn de Servicios Hacienda
2.- Isidora Cabezoén Coordinadora de Economia Creativa CORFO
3.- Francisco Labarca Jefe Proyecto Programa Exportacion de Servicios Hacienda
4.- Cristian Torneria Profesional depto. Normas Aduaneras Aduana
5.- Francisco Leyton Director de Proyectos Chiledisefio
6.- Ismael Andrade Jefe Depto Estadisticas INE
T e
8.- Jacqueline Jorquera Abogada Asesor, Subdireccion de Asuntos Corporativos SlI
9.- Joaquin Pifia Secretario Ejecutivo, Centro del Comercio Internacional de Servicios CCS
10.- Juan Pablo Candia Ej;arc:c’)cir\;?i\z/:lae Inteligencia Competitiva, Division de Estrategia y Gestidn InvestChile
11.- Leonardo Gonzalez Subdirector Técnico INE
13.- Raul Vilches Jefe Subdepartamento Economia Creativa, Direccion Nacional Prochile
14.- Rodrigo Valenzuela Prochile Prochile
15.- Manuel José Prieto Director Internacional Sofofa
16.- Karina Castillo Jefa Depto Normas Aduaneras Aduana
17.- Magdalena Montero Directora de Alianzas Estratégicas FICH
18.- Verdnica Vidal Jefa Depto Reg Especiales y Franquicias Aduana
19.- Raul Ciudad Consejero SOFOFA
20.- Constanza Cea Directora Ejecutiva FICH
21.- Karina Vargas Analista Econédmico INE
22.- Luis Aguirre Profesional depto. Normativo Sl
23.- Eileen Frodden Abogada Asesora Depto Internacional y Politicas Publicas INAPI
24.- Claudio Rodriguez Director Regional Metropolitana Sli
25.- Ximena Baeza Directora Marketing FICH
26.- Oscar Douglas Asesor Legal Div de Servicios y Economia Digital SUBREI
27.- Paula Namur Directora de Comunicaciones FICH
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28.- Victor Palma Jefe Programa Uso de Marca FICH
29.-Maria Paz Merino Encargada de Emprendimiento de Base Cientifico Tecnoldgica MINCIENCIA
30.- Francisco Mardones Presidente Chiletec
31.- Marisol Osorio Gerente de Negocios y Estudios AIC
32.- Juan Pablo Garnica Ejecutivo Promocidn de Inversiones INVEST
24 .- Eileen Burdus Asesora Vinculacién con el Medio, Exportacidn de Servicios Hacienda

1. TABLA

1.- Aprobacién Acta Sesiéon XLIV

2.- Presentacién Fundacién Imagen de Chile: “Chile Creating Future: la nueva estrategia de Imagen

Chile”

Relatores:
Constanza Cea, Directora Imagen Chile

Ximena

Baeza, Directora de Marketing Imagen de Chile.

3.- Revisidn Avances en la Hoja de Ruta de los Subcomités de Trabajo

Economia Creativa

Capital Humano

Tributario /Aduanero

Internacionalizacién

Indicadores / Estadisticas Servicio Nacional de Aduana

4.- Otros

5.- Préxima sesidn: Sesidn XLV jueves 29 abril 2021
6.- Invitados propuestos préxima Sesién

7.- Cierre de la Sesion

2. TEMAS TRATADOS

1.

Se aprueba de forma undnime acta sesién XLIV

Presentacién Fundacidn Imagen de Chile: “Chile Creating Future: la nueva estrategia de

Imagen Chile” (se adjunta ppt)

Imagen de Chile liderada por su directora Ejecutiva, Constanza Cea presenta la Estrategia

de Marca 2020-2030 donde se relevan 3 decisiones estratégicas:

a) Crear un propdsito de marca pais que permita distinguir a Chile en el contexto global y

distinguirse en la regién. Definir el aporte que queremos ofrecer al mundo.

b) Definir un slogan y camino comun que unifique el mensaje y le dé el mismo sentido a la

comunicacion.

c) Pasar del paisaje y la geografia a las personas que nos distinguen, pasar de “Invitar a

venir” a “Invitar a que vean” lo que tenemos para entregar.
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El objetivo es a partir de estos 3 pilares y 5 dareas definidas (Innovacién y
emprendimiento, Negocios y exportacion, Ciencia y conocimiento, Turismo y Aventura y
Vida y Cultura) crear un relato inspirador. Por consiguiente, el slogan que se definié es
“Chile. Creando Futuro” “Chile. Creating Future”.

Presentacién video adjunto Video Campafia "Chile Creating Future"

Finalmente se presentd el programa Uso de Marca. Actualmente son mas de 880 marcas
que utilizan este sello que se asocia con calidad. (Se adjunta ppt)

El objetivo es posicionar el valor del origen tanto en el mercado nacional como en el
extranjero que es el principal foco.

Asimismo, se destacd que de las 880 empresas que actualmente utilizan este sello el 36%
corresponde a servicios.

Los principales beneficios del uso de la marca Chile estdn asociados a Reputacién,
Competitividad y Apoyo (acceso a servicios exclusivos otorgados por Imagen de Chile)

Segln un ultimo estudio “Valor de la Marca Chile” se le preguntd a los encuestados cual es
el atributo que asocia a la Marca Chile siendo el 77% asociado a Origen, mas del 90%
respondid que consideraba muy relevante que existiera una marca Chile vy
aproximadamente el 85% respondid que le generaba confianza un producto o servicio que
cuente con la marca Chile.

3. Revisidon Avances Subcomités
a. Indicadores:
b. Economia Creativa:
c. Internacionalizacién:
d. Capital Humano:
e. Tributario /Aduanero:

4. ACUERDOS SESION

e Se acordo realizar la préxima sesién el 29 de abril 2021.
e Se adjuntan cifras de aduana.

5. PROXIMA SESION

La sesidon XLVI del Comité se realizara el jueves 29 de abril via Microsoft Teams.
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https://youtu.be/jQVXDv5gMpI

